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www.bibliotecabilanciosociale.it

La Biblioteca Bilancio Sociale ¢ il punto di raccolta che
valorizza e rende possibile la consultazione dei bilanci

Ha come scopo la diffusione dei dati e delle notizie
pubblicate al piu ampio pubblico possibile

BBS non entra nel merito dei metodi e dei principi applicati,
bensi nella pura divulgazione dei contenuti

Un motore di ricerca permette - dopo averli categorizzati - di
estrapolare le informazioni sia per argomenti contenuti che per

parametri aziendali
I Biblioteca Bilancio Sociale



www.bibliotecabilanciosociale.it

.BBS DEPOSITA IL BILANCIO
s e ENTRA NEL NOSTRO ARCHIVIO

HOME LA BIBLIOTECA LINK NEWS CONTATTAC PREMIO BILANCIO SOCALE RASSEGNA STAMPA INFO DIRETTIVE

IV EDIZIONE PREMIO BIBLIOTECA BILANCIO SOCIALE
IMPRESE DI BUON GOVERNO

Una volta si chiamavano imprenditori _ o sostenibili

E IDENTITA E COVERNANCE
Milano, lunedi 27 novembre 2017 - ore 15,3 pryrrresrmmmm—m

| FINALISTI - [
Vision, valori etici
Organizzazione, governance
IMPEGNO SOCIALE
Collettivitz e rapporti col trritorio
Progetti specizli internazionali
Cultura

STAKEHOLDERS
E;s:;::nu. collaboratori, rete vendita Report non ﬁnanC|a l,

Soci azionisti

Bt Consob avvia la

AMBIENTE

Efficienza snergetica & consumi
Impatto ambientals

Tutela del temritorio

INDICATOR! NUMERICI E STATISTICI

consultazione
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Effetti del buon governo in campagna
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Effetti del cattivo governo in campagna
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eRimediare e sostenibile - Non esiste azienda che abbia agito o
agisca irresponsabilmete senza saperlo

eGenerare profitti nel perimetro concesso dall’etica € una grande
dote competitiva e mettere a reddito questo fattore un dovere.

eEsaurire il pianeta o abusare dei contesti sociali sono concetti che

penzolano oramai sul baratro (in Europa) ,BBS

Biblioteca Bilancio Sociale




COMUNICAZIONE DELLA COMMISSIONE EUROPEA
Orientamenti sulla comunicazione di informazioni di carattere non finanziario

Abstract PRINCIPI FONDAMENTALI

1) Comunicazione di informazioni rilevanti

Le informazioni possono essere rilevanti in un contesto ma possono non esserlo
in un altro

2) Informazioni corrette, equilibrate e comprensibili

Rendere le informazioni comprensibili utilizzando un linguaggio semplice e una
terminologia coerente, evitando la standardizzazione e, ove necessario,
fornendo definizioni per i termini tecnici.”

3) Informazioni orientate alle parti interessate
Parti interessate intese come investitori, lavoratori, consumatori, fornitori,
clienti, comunita locali, autorita pubbliche, gruppi vulnerabili, parti sociali e

societa civile”.

Biblioteca Bilancio Sociale
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Biblioteca Bilancio Sociale

Salvatore Ferragamo

Menzione speciale IDENTITA’ E VISIONE

L' impegno nell’applicare la sostenibilita al core business

e Costituzione del Gruppo GREEN TEAM costuito da diverse funzioni
aziendali per vivere la sostenibilita in prospettiva trasversale gestendo
tramite diverse competenze gli impatti interni ed esterni delle attivita
svolte.
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Biblioteca Bilancio Sociale

Banca Mediolanum

Menzione speciale IMPEGNO SOCIALE

Una banca di persone, per le persone

*Stanziamento di 4,9 milioni di euro a fondo perduto a favore di 877
clienti e collaboratori colpiti dal sisma centro Italia

*Postazioni mobili abilitate a tutte le attivita bancarie per le popolazioni
colpite dal terremoto

v) UNIONCAMERE
¢ C———« () .o Eompsmmzon: K& Symbola arLuiss s

FONDAZIONE # PER LE QUALITA ITALIANE

. 17 2
MINISTERO DELL'AMBIENTE CAMERE DI COMMERCIO DTTALIA
E DELLA TUTELA DEL TERRITORIO E DEL MARE



Biblioteca Bilancio Sociale

Prysmian

Menzione speciale STAKEHOLDER

La creazione e distribuzione del valore per i propri stakeholder

* Piano Yes: il piano di acquisto azioni a condizioni agevolate rivolto ai
dipendenti

* Prysmian Powerlink: la piattaforma cloud per il monitoraggio
costante delle performance anche sostenibili della catena di fornitura

UNIONCAMERE
u W FEDER DISTRIBUZIONE ﬂSymbola FiF LUISS BUSINESs
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Biblioteca Bilancio Sociale

Piaggio

Menzione speciale AMBIENTE

Vespa piu sostenibile

* revisione innovativa del sistema di verniciatura. Nuovo impianto a basso
consumo energetico e abbattimento totale dei solventi tramite processo di
incenerimento fumi

- (UNIONCAMERE ,
PO W FEDER DISTRIBUZIONE ﬂs)’mbola o LTSS Besiss
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| FINALISTI PREMIO BBS 2017
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Barilla

GRUPPO BNP PARIBAS COOPERATIVA TALIANA DI RISTORAZIONE
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“DATE DA MANGIARE ALLE PERSONE
QUELLO CHE DARESTE Al VOSTRI FIGLI"

YLENIA TOMMASATO
Sustainability Manager

Barilla

The Italian Food Company. Sinc:




IL NOSTRO FOCUS
«
»

BUONO ...TE

PRODOTTI BUONI, SICURI, DI QUALITA E NUTRIZIONALMENTE EQUILIBRATI

DEFINIZIONE DI

“LINEE GUIDA
NUTRIZIONALI”

RIFORMULAZIONE
DI PRODOTTI
ESISTENTI

360
RICETTE
MODIFICATE

LANCIO DI NUOVI
PRODOTTI

17
PRODOTTI
INTEGRALI




«

BUONO ../ PIANETA

UNA FILIERA SOSTENIBILE DAL CAMPO ALLA TAVOLA

IL NOSTRO FOCUS

»

PROGETTI
DI COLTIVAZIONE
SOSTENIBILE

PER TUTTE LE FILIERE
DEGLI INGREDIENTI
CHIAVE

PROGETTO GRANO DURO

Decalogo per la Coltivazione Sostenibile
del Grano Duro Barilla

Piattaforma granoduro.net

- 30% - 30% +20%

GAS COSTI RESE
SERRA PRODUZIONE PRODUZIONE



‘“BNLQGRUPPO BNP PARIBAS

CLAUDIA SCHININA’ CSR MANAGER ==~ = o
Milano, 27 novembre 2017

U] BNL

La banca per un mondo che cambia

. GRUPPO BNP PARIBAS




BNP Paribas e BNL: leader con una solida ambizione nella

sostenibilita

CSR NEL PIANO INDUSTRIALE

* Cultura aziendale marcata dalla
responsabilita e dall’etica

* Impatto positivo sulla societa
attraverso finanziamenti e azioni
inclusive e solidali

* Ruolo da protagonista nella

Qcarbonizzazione delI’economiy

“Il nostro ruolo
di Banca responsabile e
sostenere aziende e Paesi
impegnati nella sostenibilita”

“Consideriamo un nostro
dovere contribuire a un futuro

\ migliore” /

Leader nei 1° in Europa Corporate inights (‘
. & poaibility ias -

rating extra VIDEQuiric®® = . b

fl nanZIarI b o omresoarc h Sustainable Corporations’ ranling [ eme Sustainability Indexes
~o) BNL

. GRUPPO BNP PARIBAS

La banca per un mondo che cambia
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Governance, Transizione energetica, Inclusione finanziaria

elo\ia: 1A 20% della retribuzione variabile di 6000 key managers e legata al
ANCE raggiungimento di obiettivi di CSR
La CSR ai piu alti livelli dell’'organizzazione

Risk Management: Policy creditizia e 9 policy
settoriali
Stop finanziamenti a centrali a carbone / gas

16,6% finanziamenti a aziende con impatto
su SDG’s

petrolio di scisto/agricoltura non sostenibile 25 Mld asset under Management SRI

2x finanziamenti energie rinnovabili 5,3 Mld Green bonds

Leader Investimenti SRI e Green Bonds 15 Mid rinnovabili in 2020 e
Riduzione propri impatti diretti Carbon neutral dal 2017 \ﬁ

93 oy Y
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100MIn € / 15k microcrediti erogati

81% dei clienti € in business, dopo 5 anni
51% é cliente di una banca tradizionale.
impatto 15MIn di € in 3 anni di

Microcredito (PerMicro) per accesso al
credito a soaaetti non bancabili
perXmicro

Impresa sociale, clienti imprese con un
modello di business in cui la missione sociale maggiori entrate fiscali e ridotti costi sociali.

prevale sull'obiettivo economico 117 imprese sociali finanziate nel 2016, + 45%
o6 o LT T N el ] U 1

5

B BNL La banca per un mondo che cambia | 27/11/2017 23
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COOPERATIVA [TALIANA DI RISTORAZIONE

Chiara Nasi, Presidente CIR food

Milano, 27 novembre 2017 LFUTURG

SOLIDE RADICI
PER NUTRIRE




ACQUISTI SOSTENIBILI

#CIBOERESPONSABILTA #CIBOESOSTENIBILITA

® 0% prodsni ooM ¥
.100% cami avicole §
\,, allevate a terra ./

337 t di CO? non emessa
290 t di petrolio non utilizzato




INIZIATIVE SOSTENIBILI CIRCOLARI

#CIBOERESPONSABILTA #CIBOESOSTENIBILITA

10 000 soccheth dlstrmbum 77000 ke oli alimentari esausti
57.000 piefanze e 2,4t prodotti donati recuperah per biodiesel e materiali edill




PASSION
INNOVAT

MATTEO BORSARI

Head of Communication, Digital & Business Events




| NOSTRI NUMERI |

A A A f—————————
FATTURATO | 406 MLN DI EURO
INVESTIMENTI | 300 MLN DI EURO IN 6 ANNI

9 EDIZIONI DI BILANCIO DI SOSTENIBILITA’

"L o

®

4 diversi tipi
di certificazione
di prodotto
a carattere ambientale

® co, 9 0 &

16.000 m2 2 prestigioss certificazioni ) o
i panneli fotovoltaici di processo: 8.462 tﬁ)pgﬂﬂ!?te aico, 2 impianti 750/0 & la percentuale di
ohe ficoprono una superficie IS0 14001 (AMBIENTE) di cogenerazione energia elettrica autoprodotta sul 100% & 1a percentuals
di30.000m &1S0 50001 (ENERGIA) per aumentare efficienza totale consumato di riciclo
& risparmio energetico delle acque reflue

@ N EFFICIENTE GESTIONE DEI RIFIUTI

’ &% co PRODOTTO CERAMICO | FANGHI DI RETTIFICA | ACQUA
d?ieggzganxﬂ 4 diversi i 100% IMBALLI E COPERTURE

é“ﬁ‘ig%ﬁf}gﬁum disier;:z(éiztitgﬂe édlzgﬁ:eﬂsgzgit?:éigtin_r:ﬁgizio 100%PLAST|CA RlCICLATA | ECO'CONFEZIONATR'C'

MAPPATURA PROVENIENZA MATERIE PRIME

a caratters ambientale nel processo produttivo



FHEORIM

RESPONSABILITA' SOCIALE D'IMPRESA
SALUTE&FORMAZIONE | MASTER IN FLORIM

-
d

- TRAINING PER STAFF MEDICO E
SIMULAZIONE MEDICA AVANZATA
PRENATALE, NEONATALE E INFANTILE
- CONVENZIONE CON OSPEDALE DI
SASSUOLO E REGGIO EMILIA

- INCONTRI DI PROMOZIONE DELLA
SALUTE PER IL TERRITORIO

AUTHORIZED
TRAINING

CENTER

~ American

Heart
Associations

- 4 EDIZIONI

- 6 MESI DI STAGE
FORMATIVO RETRIBUITO
- 52 RAGAZZI COINVOLTI -
42 ASSUNTI IN AZIENDA

- PREMIO ER.RSI

AZIENDE
MODENESI
- PER LA RSI




P\ )
Pl 20

- ¢’ i
\

X8 \\\\;\} i u 1 u i

Lisa Carboni
Settore
certificazioni
e sostenibilita

ACQUE SPA

Cl PRENDIAMO
CURA DELLA TUA
ACQUA...

... MA NON SOLO




ACOQUE SPA

GESTIONE DEL SERIVIZIO IDRICO
INTEGRATO ' :

TERRITORIO SERVITO

Comuni appartenenti alle province di
Pisa, Firenze, Lucca, Pistoia e Siena

GRANDEZZE

340.000 UTEN
140 DEPURATORI
3000 KM RETE DEPURAZIONE

270 IMPIANTI DI TRATTAMENTO
ACQUA

‘5000 KM RETE ACQUEDOTTO

Sal g ey R
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ABBIAMO CURA

QUANDO GUIDI ‘J
v .

. ABBIAMO CURA
% QUANDO SEI A CASA

LE ACQUE
\
ABBIAMO CURA
OUANDO SEI UN

UTENTE

«Perché sei un essere speciale ed io
\ avro cura di te»

"‘ Franco Battiato
% E>




BILANCIO SOSTENIBILITA™ GRUPPO MEZZACORONA 2016

Dott.ssa Laura Ricci — Trentino Green Network
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I numeri del Gruppo Mezzacorona

1.600

ML

I SOCIPRODUTTORI DI
MEZIZACORONA SCA

1 1 2 ANNIDISTORIA

IN TRENTINO ALTO ADIGE:

ettari DI VIGNETI

dieddacasedadaiadat

45 milioni DIBOTTIGLIE

SOLARE
TERMICO

345.575

quintali T

AN 5

5.400 ettolitri

DIVINO PRODOTTI

48% /.

DI ENERGIA PROVENIENTE
DA FONTILRINNOVABILI

1 75 milioni

ILFATTURATO DEL
GRUPPO MEZZACORONA

286.775

quintali _~#
DI MELE

ppap

550+a

DI MELETI

Ambiente

700 \

ettari DI SUPERFICIE
VITATA

i 110

COLLABORATORI

-
% # OLTRE60 | PAESINEL MONDO IN CUIIL GRUPPO E PRESENTE

£} 34 COLLABORATORI DEL GRUPPO
MEZZACORONA NEL 2014/2015

24

milioni EMEZZACORONA SCA

565 vwn 7 S

ALL'ANNO DA ENERGIE RINNOVABILI

@ meno 304 oico,

CON IMPIANTI RINNOVABILI

meno 2.223 ¢ pivetro
CON BOTTIGLIE LEGGERE (==

COLLAEORATORI
SOTTO 135 ANNI

100 soua
feitinerieei

PER IFORNITORI DI NOSIO SPA

INTRENTINO ALTO ADIGE

@®
A44444

45mila i
DI ACQUA CALDA
AL GIORNO DAL

SOLARE TERMICO

82 % -y
VEICOLI AZIENDALI
A BASSE EMISSIONI




Sostenibilita: un percorso
dalla terra alla bottiglia

Una vigna sana ed equilibrata
produce un frutto migliore

SISTEMA DI QUALITA NAZIONALE
PRODUZIONE INTEGRATA

TN
Aﬂdcuon
delle Dolomiti

Patrimonio dell Umanita
UNESCO

b >

p—a

Clima
ALPING + CONTINENTALE

+MEDITERRANED ESCLUSIVAMENTE
I diversi microctimi garantiscono dai nostri vigneti
winicon caratteristiche e qualita
organolattiche diferenti M
Il primo gradda
' fa la differenza 1 '600
controllo totale i
su tutta la filiera

PRODUZIONE D oltre 30 anniil Gruppo Mezzacorona
INTEGRATA promuove metedi alternativi
all'uso di pesticidi
= TUTELA sostenibile
g amsentae 000 oL Sl e
ore/ha -
VITICOLTURA  : potaturamanuale p?
irrigazione di soccorse
a SOSTENIBILE - viticoltura altamente specializzata ‘}. k

= riciclo del materiale di potatura

Tradizionale uso
della “Pergola” trentina
CATTURA | RAGGI DEL SO0LE

/ ELABREZZA COME LN PANNELLD
SOLAREMNATURALE

100%

raccolta e selerione
manuale dei grappoli

CONFUSIONE SESSUALE
Tecrica di difesa alternativa ai comuni insettici

@

ILLLMIMAZ IJNE NATURALE
IN GRAN PARTE
DELLACANTINA
vitivinicale
uardia
are € garantire 3
ne pura del territoric
jolo-grappolo
-

Pits di 110 anmni
di tradizione vitivinicola

¥

UTILIZZO DI CENTRALI
TRATTAMENTO ARLA
PER COMDIZIOMAMENTD
CONTROLLATO

W . . e

7 5 della cantina
einterrate
Il risultate sona temperature fresche

® glusta umidith per tutte anne

agronomi dispomibili
24 ore su 24

Per garantire qualiti e uniformith
dalla vigna alla bottiglia

SMALTIMENTO RIFIUTI

Quasi la totalita degli scarti &
avviata ariciclo,

& recupero di energia. Meno del
3% & il rifiuto indifferenziato.

ILLUMINAZIONE ALED

Lampade a LED e sistema
di controllo accensione luci

MATERIE PRIME
38% fornitori locali
2.223t divetro inmena in 5 anni

RIDUZIONE EMISSIONI CO,

4,5% energia da fonti rinnovabili
82 % parco mezzi » Eurod

VA~

PELLICOLE SOLARI 5L AMPIE
SUPERFICI VETRATE DI UFFICI
ECANTINA

RICONVERSIONE

di 12 ettari di terreno
industriale nella
“Cittadella del Vine™

UNMODELLO
DISVILUPPO INTEGRATO

A
COM RICADUTE POSTIVE
SULLINTERD TERRITORIO

ENERGIA SOLARE TERMICA
234 pannelli

572mg

45,000 litri al giorre a45°C

ENERGIA FOTOVOLTAICA
684 Kw di potenza

7.742 maq coperti
563 MWh produzione annuale attesa

RICICLO DELL'ACQUA
utilizze di depurateri

«con pessibilita di recupero acqua
(quasi 20k abitanti equivalenti]




Procter & Gamble

Riccardo Calvi
Responsabile Comunicazione




Qualche dato su P&G

5 65,1 21

MILIARDI DI DOLLARI

MILIARDI DI DI FATTURATO MARCHI CON UN
CONSUMATORI NEL ANNUO FATTURATO ANNUO
MONDO DI OLTRE 1 MILIARDO

:I O DI DOLLARI
CATEGORIE DI
PRODOTTO

MARCHI PAESI SERVITI CON
| PRODOTTI P&G

Il nostro impegno

Aiuto alle
Comunita

-
w s pealizzato in collaborazione con

e ~%\th

[

Parita di Genere




| fatti contano piu delle parole €
Zero 500miliont  35milioni

FOSFATI NELLE BOTTIGLIE DI SHAMPOO HEAD &
CAPS DI FAIRY SHOULDERS E PANTENE PRODOTTE CON IL
25% DI PLASTICA RICICLATAENTRO IL 2018

P I | ARkl La nostra visione in 4 punti

DI BOTTIGLIE LANNO DI LENOR CON
IL 50% PLASTICA RICICLATA

Zero

Un giorno...
: BOTTIGLIA DI — MICROPLASTICHE NEI
W4 SHAMPOO PRODOTTA Utilizzeremo il 100% di Realizzeremo prodotti PRODOTTI P&G
,r(f"'i‘:;, i CON IL 25% DI \ energia rinnovabile con il 100% di materiali
R L AsTIcARAGEGIE negli stabilimenti. rinnovabili o riciclati. 7 2
SUL Raggiungeremo zero Svilupperemo prodotti di
scarti in discarica in ~ 'k qualita superiore che SITI PRODUTTIVI CON

. fase di produzione e - % aumentano la conservazione ZERO SCARTI IN

utilizzo dei prodotti. delle risorse. DISCARICA. IL 100%
PAESI NEI QUALI ABBIAMO ENTRO IL 2020

ELIMINATO IL TETANO al | n PeG
MATERNO E NEONATALE I I l I I ar I WATER 0
SALVANDO 100 MILIONI DI e + O

MAMME E BAMBINI DI LITRI DI ACQUA POTABILE DISTRIBUITA

DAL 2004 ED OLTRE 20MILA VITE SALVATE RIDUZIONE ENERGIA E

ACQUA NEGLI IMPIANTI

16% primo impianto al mondo

DI RIDUZIONE DI GHH
DAL 2010 SU SCALA INDUSTRIALE IN GRADO DI RICICLARE IL 100% DEI PRODOTTI ASSORBENTI PER
LA PERSONA USATI E TRASFORMARLI IN MATERIE PRIME (SECONDARIE) RIUTILIZZABILI
(PLASTICA, CELLULOSAE POLIMERO AD ALTAASSORBENZA)




rq SAIPEM
"=y ENGINEERING
hJ ENERGY

Alice Facincani
Sustainability specialist
Saipem spa




Saipem: identita e visione sostenibile

piu di 34000 piu di 60
DIPENDENTI PAESI IN CUI OPERIAMO
120 80% €5.66 bln
, PERSONALE LOCALE ORDINATO TOTALE PER
NAZIONALITA (2016) BENI E SERVIZI (2016)
FTSE4GOOD INCLUSI NELL’INDICE DI UN GC
'NC'-UIZ'D';)E('—PFE;SE,‘L‘E“’&z SER'ES SOSTENIBILITA’ DOW JONES NEL GLOBAL COMPACT DELLE
CONSECUTIVO SUSTAINABILITY INDEX NAZIONI UNITE DAL 2016
Dow Jones ST,
Sustainahility Indices s %%
In Collaboration with RobecoSAM @ \“ -ﬂ;}
FTSE4Good e
IL RUOLO RESPONSABILE E SOSTENIBILE DI SAIPEM ATTRAVERSO:
» INNOVAZIONE, propensione al futuro e all’innovazione, sapersi rinnovare e cogliere le
sfide future
> SVILUPPO DEL CAPITALE UMANO, sviluppo delle conoscenze e competenze nelle
comunita in cui operiamo
= SAIPEM > DIRITTI UMANI, riconoscimento, protezione e promozione dei diritti umani in tutte le
say ENGMEERING attivita e lungo la catena di fornitura, contribuendo anche alla creazione delle

h ENERGY . . . . . . . oy . . . . .« .
migliori condizioni possibili per la reale attuazione di tali diritti.

40
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Sostenibilita in Saipem: creare valore locale

ALEGRIA DO AMBRIZ, Angola

Progetto che mira a diversificare l’economia locale e che ha
contribuito a sviluppare competenza, tecnica e imprenditorialita in
ambito agricolo.

A Il progetto ha aiutato a:

* ridurre il tasso di disoccupazione e aumentare il potere d’acquisto
locale

* trasferire know-how

 sviluppare un mercato locale di frutta e verdura fresche

 una dieta piu equilibrata tra la popolazione

« fortificare le relazioni con il territorio e i suoi stakeholder

QUALITY DECENT WORK AND
EDUCATION ECONOMIC GROWTH

TN B

12 RESPONSIBLE 17 PARTNERSHIPS
GONSUMPTION FORTHE GOALS
AND PRODUCTION

COf &

L’ IMPEGNO PER | DIRITTI UMANI
Alcuni esempi dell’impegno di Saipem nel campo dei diritti umani:

* Programma di training «<HOPE» (Human OPerational Environment)
per le realta operative

« Attivita per garantire una catena di fornitura sostenibile (a partire
dalla fase di qualifica dei fornitori)

* Training interno su Diritti Umani e Catena di Fornitura rivolto al
personale coinvolto nella gestione dei fornitori e subcontrattisti.
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CORPORATE GIVING STRATEGY

As the number one major appliance manufacturer in the world, Whirlpool considers
families primary stakeholders. Whirlpool EMEA Community mission is to improve
the quality of families’ life by addressing their crucial and social needs and
expectations.

Whirlpool EMEA developed 3 focus area of intervention:

)
1. Food Access and Food Saving V)

Ensuring access to food opportunities and promoting food saving v
in households.

2. Housing
Providing families with adequate, safe and affordable housing
solutions.

3. Youth employment

Foster youth employment with a focus on STEM skills by
supporting education attainments, training and work
opportunities.
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MOMENTS NOT TO BE WASTED

Moments not to be wasted is a Whirlpool
Corporation educational project, whose aim is
promoting widespread reflection on the social
and environmental value of food.

The initiative, addressed to primary schools in
Lombardia and Marche regions in Italy, has three
main thematic areas: informed purchasing of
food, correct preservation and responsible
and fair consumption.

The Program ends with an educational
competition of high ethical and social import and
a donation made by Whirlpool to ActionAid lItalia
in support of initiatives to fight hunger throughout
the world.

NOT T0 BE WASTED

+180.000 people involved | Students, teachers
and families

+800 works received for educational contest

+550 schools involved in the program
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https://www.youtube.com/watch?v=6djbvDYlhoo

