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21 novembre 2016 – Oltre la CSR

“L’etica che genera il profitto”



•George Stigler, Nobel 1969

“osservando la marca, si risparmia in informazioni”

•Jacopo Schettini Gherardini economista

“un vento freddo che prospera nell'ignoranza”

•Eloi Laurent - Sciences-Po / Stanford
“Paradossalmente, il ‘peso’ della fiducia nasce dalla sfiducia nei sistemi 
del capitalismo tradizionale quindi nei mercati, nelle istituzioni e nella 
politica”

•Adam Arvidsson - Università degli Studi di Milano
“la prossima economia sarà un'economia etica non più basata sul 
lavoro, come è stata l'ultima economia capitalistica, ma sull'abilità di 
costruire relazioni sociali eticamente significative”

LA SOSTENIBILITA’ DELLA REPUTAZIONE



• La sostenibilità non ha bisogno di tecnologie

• La sostenibilità è pandemica

• La sostenibilità serpeggia benefica in ogni angolo 
dell’azienda

• Le PMI che non sanno di esserlo

• La sostenibilità è il manometro della 
lungimiranza

In affari la reputazione è un affare


